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LINK BIJOUX ES EL NOMBRE CON EL QUE SE DARA A CONOCER EN LOS ESTABLECIMIENTOS

Eurofashion Bijoux crea una
marca para la venta directa

EFB abrira en noviembre una tienda en un gran almacen de la cadena Coin de la
ciudad italiana de Como y en breve firmara un acuerdo para instalarse en China
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Eurofashion Bijousx (EFB), lamarca
europea gestionada por SEBIME y
que agriipa a un importante nu-
mero de fabricantes de hisuteria
de Espaiia, Italia, Grecia v Alema-
nia, ha llegado a un acuerdo con
la cadena de grandes almacenes
italiana Coin para abrir ia prime-
ra tienda de EFB a principios de
noviembre en la ciudad Jtalra na
de Como.

“Es in paso rmuy importante.
Enlaventa al mayorista, sabemaos
el gusto del mayorista. 5i vende-
mosal piiblico, sabemos cudlesla

-direccién del producto y conoce-
mos mucho mejor a1 consumidor,
lo cual es muy positivo’, sefiala el
presidente de Eurofashion Bijoux,
Matthias Roters. En este sentido,
destaca que aungue la apertura
de tiendas no solucionara todos
los problemas del sector, si sera
muy positivo. “Bstamos muy ilu-
sionados’, asegura,

El acuerdo con Coin contem-
pla la apertura de mas puntos
de venta directa en Italia eniuna
segunda fase. "La intencién es
abrir mis tiendas en Italia. Pero
hay que ver como funciona esta.
Es dificil entrar en unos grandes
almacenes, muy dificil”, advierte
Roters.

Varios fabricantes de Balears
participaran en esta nueva ini-
ciativa comercial, con el objetivo
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GRANDES ALMACENES. Eurcfashion Bijoux estara presente en los grandes almacenes de Coin

de poner sus productos al alcance
del consumidor final

Respecto al siempre ansia-
do aterrizaje en China, Roters
se muestra optimista. “La firma
con la firma con una marca muy
importante esta cerca”.

SEBIME, a traveés de EFB, estd
ya estudiando ampliar esta es-
trategia de apertura de tiendas
en grandes almacenes en Espafia,
Alemania y Francia,

Estas son las primeras actua-

ciones dentro de la nueva estrate-
gia Retailiniciada por EFE el pasa-
dornes de abril. SEBIME considera
de gran importancia el inicio de
esta nueva estrategia comercial
come prueba de su apuesta por
la innovacién en la promocién
comercial.

Para la venta de los productos
de sus fabricantes al puiblico fi-
nal, Burofashion Bijounx ha crea-
do una nueva marca especifica.
Link Bijoux sera el distintivo que

diferenciard los productos de EFB
en los puntos de venta al publico
en todo el mundo. La marca esta
varegistrada en los principales
mercados, incluido China.

SEBIME mantendra la organi-
zacion de las dos grandes ferias
europeas para venta a grandes
compradores, una en Palma y
otra en Milan, asi como la asisten-
cia de sus fabricantes a las ferias
mas importantes del sector, tanto
en Europa cormo en Asia,




