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EL CLUB BI, BOCI, ALEMANES Y GRIEGOS HAN TRABAJADO DURO CON SEBIME EN EL DISENO DE ESTE CAMBIO ESTRATEGICO

Los fabricantes expresan su ilusion por
la nueva estrategia comun europea

Los representantes de los principales colectivos del sector bisutero coinciden en la necesidad de abordar
la promocién comercial de forma conjunta y en la conveniencia de reforzar la marca EuroFashion Bijoux

LMF. Mad

Representantes de los diferen-
tes colectivos de fabricantes
europeos, algunos agrupados
en torno a una asociacion, co-
mo los italianos -Club Bi- y los
franceses- Boci- 0 en solitario, se
han dado cita en la recién fina-
lizada EuroBijoux&Accessories
para participar en el certamen
como expositores y aprovechar
la feria para cerrar un acuerdo
que todos ellos califican de "his-
térico” y que permitira reforzar
la bisuteria europea en un-cada
vez mas competitivo entorno
mundial.

Junto con Matthias Roters,
de SEBIME, Hans S. Kutter, Ni-
cole Roux, Ciara Sampietro,
Massimo Garotta y Padelis
Nikolis son el rostro visible de
este cambio estratégico, cuyo
anticipo fue el traslado de la fe-
ria EuroBijoux&Accesories des-
de Mad a Palma para la presente
edicion. Este primer paso es va-
lorado positivamente, como no
podia ser de otra manera, y mas
ala vista del resultado.

Kutter, Roux, Sampietro, Ga-
rotta y Nikolis expresan su sa-
tisfaccién por el desarrollo de la
62* EuroBijoux&Accesories- des-
tacan laidoneidad del recintoy la
buena organizacion por parte de
SEBIME- y no ocultan su ilusion
por la nueva etapa que se abre.
Sin embargo, se muestran suma-
mente realistas. Todos coinciden
en que el camino no va a ser facil,
va a requerir esfuerzos y sacrifi-
cios, jugando con el tiempo y el
potencial de Asia en contra.

La valoracion del acuerdo

™ ALEMANIA

HANS S. KUTTER, fabricante

Estamos muy contentos. Volvemos a estar donde
estabamos hace seis afios y con |a conviccion de
que la division nos ha llevado a un callejon sin sa-
liga. El éxito de la promocion de dos grandes fe-
rias internacionales en Europa depende de elegir
lugares a los que se pueda llegar facilmente y de
conseguir incrementar el nimero de expositores.
En |a marca habra que trabajar, definiendo bien
qué es europeo, aunque va a ser dificil porque la
competencia asiatica es muy fuerte.

ITAUA
SAMPIETRO Y GAROTTA, Club Bi

Ha sido dificil conseguir este acuerdo, convencer
a todo el Club Bi porque los italianos nos cree-
mos que todo es Milan. EuroBijoux&Accessories
ha de convertirse en un gran acontecimiento
internacional de moda, consiguiendp una feria
mas calida, con mas glamour, para convertirse
en una feria bellisima. Palma es una ciudad be-
llay conocida por el turismo pero no como polo
productivo, y Mildn tiene que cambiar de fechas
para coincidir con la Semana de la Moda.

FRANCIA
NICOLE ROUX, presidenta de BOCI

Estamos ante una gran idea y una buena inicia-
tiva por la confusion que existian entre los clien-
tes por |a dispersion del calendario ferial. Para
que las dos grandes ferias funcionen bien habra
que sectorizar mejor el producto, avanzar mucho
en el concepto de feria de moda y aumentar el
nimero de expositores. La implantacion de EFB
resultara complicada por la definicién de qué es
producto europeo, pero en todo caso hay que
trabajar en diseno, precio y calidad.

— GRECIA
] PADELIS NIKOUS, Fabricante

En esta guerra llevamos cinco o seis afios y ha
resultado un error para el sector en su conjunto.

¥ El hecho de haber llegado un acuerdo para re-

organizar el calendario ferial, abre la posibilidad
de atraer a mas expositores y mas compradores.
La clave para que estas dos grandes ferias sean
potentes dependerd de que sepamos elegir bien
a las empresas a las que invitamos a participar,
han de ser empresas con fuerza y capacidad y
que la feria sea muy profesional y muy atrac-




