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Vidrio de Murano y
las combinaciones estre

o innovador de los materiales que proporciona
rear piezas grandes y livianas

La empresa resulto premiada por el tratamient
para la bisuteria y la joyeria.
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Lluis Roca y Nacho Toledo son
socios de la empresa Ninou, que
ha obtenido el Premio a los Fabri-
cantes que se concede en el marco
de EuroBijoux & Accessories. Es la
primera ocasion que el distintivo
lo gana una firma dedicada a los
componentes, debido ala innova-
¢ién en el tratamiento de los mate-
riales. En Ninou se unen el vidrio
ylaplata, conla incorporacién de

un sisterna novedoso denominado

electroforming, que permite crear
piezas de gran tamafio que no pe-
san, en las que se engarza cristal
de Murano, trabajado paraque en
ocasiones pierda su apariencia de
vidrio y luzca en anillos y collares
como una piedra.

Lluis Roca, que viene de una
familia de larga tradicién vidriera
de Mataré, explico ayer que, ade-
mas de ofrecer materiales base
para las empresas de bisuteria,
]a firma también se dedica ala
joyeria, en la que, ademas de las
tradicionales piedras preciosas,
se abre ahora a nuevas piezas
con vidrio que las imita. “Nues-
tras técnicas de trabajo son muy
diferentes a las de Murano, bus-
camos la exclusividad para cada
cliente”, afirmé Roca, satisfecho
con la distincion obtenida en el
marco de la feria bisutera. Ade-
mas de comercializar el mate-
rial base, Ninou también cuenta
con sus propias marcas, como
“Creare” y “Africa”, que tienen
una buena aceptacion tanto en
el mercado nacional como enlas
ventas al exterior.
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soc10s. Nacho Toledo'y Lluis Roca, socios de la empres.

El sistema electroforming se usa para ¢
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PIEZAS. Un primer plano de uno de los anillos que combina plata y vidrio, junto a una de las colecciones

EL OBJETIVO ES QUE LOS COMPRADORES OPTIMICEN SUS DESPLAZAMIENTOS

El sector bisutero acoge con satisfaccion
el manifiesto conjunto de los fabricantes

E| documento subraya la importancia d
estrategia de comerc

ES. Palma
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El sector bisutero ha acogido con
satisfaccion la apuesta por bus-
car formulas de colaboraciéon
entre los colectivos europeos de
fabricantes de bisuteria, cuya
principal consecuencia es la pro-
mocion de dos grandes ferias in-
ternacionales, una en Palma para
presentar las colecciones Otofio-
Invierno y otra en Milan para las
de Primavera-Verano. Segun un
comunicado emitido ayer por

SEBIME, este “esfuerzo colectivo”,
liderado por el Club Biy por SEBI-
ME y al que han contribuido los
fabricantes alemanes, franceses
y griegos, ha cristalizado en un
manifiesto, suscrito por todas
las asociaciones, que parte de la
constatacion de la necesidad de
encontrar férmulas de colabo-
racién con el objetivo de que los
compradores optimicen comer-
cialmente sus desplazamientos
a Europa, facilitandoles el traba-
joconuna racionalizacion de los

ializacion en los mercados internacio

calendarios feriales y los eventos
nacionales e internacionales.
En este sentido, el documen-
to contemnpla la conveniencia de
que el Club Bi y SEBIME, como
asociaciones organizadoras de las
dos grandes ferias internaciona-
les de bisuteria de referencia, co-
laboren al maximo a fin de unifi-
car los esfuerzos de organizacion,
promociény publicidad de estos
dos certamenes, con vistas a au-
mentar su interés comercial a
nivel interacional. Asimismo,
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e la marca “made in Europa” como
nales

recoge el compromiso de ambas
entidades bisuteras de novolver
a duplicar sus convocatorias de
ferias.

El manifiesto sefiala ademas
el interés que la marca “made in
Europa” tiene en el ambito inter-
nacional, por lo que se confia en
EuroFashion Bijoux, el distintivo
paneuropeo creado en 2007 por
SEBIME y Club Bi, como una es-
trategia conjunta alaque deben
poder incorporarse los colectivos
de fabricantes de toda Europa.
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Esto implicaria el apoyo a la im-
plantacion de la marca EuroFas-
hion Bijoux como elemento de
apoyo a la comercializacién de
nuestros productos, también en
mercados internacionales.
Finalmente, el texto acordado
por los fabricantes europeos ex-
presa su confianza en el apoyo del
Govern balear, motivo por el que
en la entrevista mantenida con
el presidente Francesc Antich se
le transmiti6 el interés del sector
de conocer como se concretaria
este apoyo institucional a medio
plazo, yaque el acuerdo alcanza-
do supone también un cambio
estratégico y estructural. En este
punto, cabe recordar que el Go-
vern manifesto en este encuen-
tro su voluntad decidida de con-
tinuar apoyando la celebracion
de 1a feria EuroBijox&Accessories
en Palma, como se ha hecho en
todas las ediciones anteriores
convocadas en Mao.



