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Eurobijoux&Mibi apunta a
de expositores en su edicion

cuatro meses de la celebracién de
Eurobijoux&Mibi, que tendrd lu-
gar del 13 al 16 de abril en Palma
de Mallorca, se estima en 120 el
numero de expositores que participardn en
el certamen que servird de presentacién
mundial de las colecciones para el Otofio-
Invierno 2011-2012. 86 expositores han
confirmado ya su interés en participar en el
certamen que organiza SEBIME a través de
EuroFashion Bijoux, y una treintena de ellos
han manifestado que confirmaran su stand
en breve. Ademds, cabe recordar que una
veintena de italianos confirmaron su asis-
tencia ya en diciembre, rompiendo su tradi-
cional tendencia a esperar hasta tltima ho-
ra para hacerlo.
Esta previsién de participantes, asi como el
hecho de que ser4 en Eurobijoux&Mibi don-
de se den a conocer las creaciones en bisu-
terfa, complementos y accesorios que mar-
cardn tendencia en la préxima temporada
Otofio-Invierno y las novedades en cuanto a
fornituras y producto semiacabado, convier-
ten la feria palmesana en una cita ineludible
para los operadores del sector. Todos ellos
podran encontrar el producto adecuado a
sus necesidades en una superficie expositiva
que se beneficia de las excelentes conexio-
nes de la capital de las Islas Baleares, cuyo
aeropuerto enlaza con las principales ciuda-

des espafiolas y europeas, lo que supone una
clara ventaja tanto para los expositores co-
mo para los potenciales compradores. La
aceptacion que esta cosechando esta feria es
exponente de que el proyecto liderado por
SEBIME y el Club Bi, a ravés de EuroFas-
hion Bijoux, sigue tomando forma y, la es-
trategia presentada un afio atrds estaba bien
disefiada y encaminada por parte de estas

dos asociaciones que aglutinan a buena par-
te de los fabricantes europeos.

Hace aproximadamente un afio SEBIME
presenté su Plan Estratégico 2010-2015,
con el que se pretendia reorientar el rumbo
del sector bisutero europeo, que deposito su
confianza en la entidad espafiola habida
cuenta de la solidez de su trayectoria. El
plan se articulaba en tres ejes —ampliacién
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de la politica comercial a través de la estre-
cha colaboracién de los fabricantes europe-
o0s, apuesta clara por una politica de marca,
e impulso a la formacién y al I+d+i-, y su
desarrollo fue confiado a EuroFashion Bi-
joux, la sociedad creada por SEBIME y el
Club BI con el objetivo de promover el po-
sicionamiento de la bisuteria europea en el
mercado mundial. O




