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SEBIME HA I.ANZADO UNA IMPORTANTE CAMPAﬁA DE PROMOCION

Las exportaciones aumentan
un 7,4 por ciento en 2010

El sectorde Ia bisuteria vendid al exterior por valor de 76,3 millones. Francia
y Alemania son los paises a los que mas se vende en el mercado europeo

MRF. Palma

El sector de la bisuteria ha in-
crementado las cifras de expor-
tacion a pesar del contexto deun
" afio de fuerte de crisis econémi-
ca. En 2010, y segiin datos facili-
tados porla Asociacién Espafiola
de Fabricantes de Bisuteria, el
sector nacional export6 en 2010
porun valor de 76.382.028 euros,
lo que supuso un incremento de
un 7,4 por ciento respecto al ejer-
cicio:anterior. )

Estas cifras ascendentes fue- -

ron valoradas ayer por el porta-
voz de SEBIME, José Moreno, co-
mo positivas y muy alentadoras
puesto que son una “muestra
mas del trabajo que realiza el sec-
tor por vender-fuera del mercado
nacional”. Por su parte, Moreno
hizo referencia a la recuperacién
de algunas economias europeas,
con unos primeros sintomas de
tregua, como uno de los motivos
del incremento de los datos de
exportacion del afio anterior.
Francia y Alemania son los pai-
ses que mas compran.

El incremento del ntimero de
expositores extranjeros se debe
a este relanzamiento de la eco-
nomia “que no se ha percibido
en la presencia de fabricantes
nacionales”, manifiesta. Con ello,
el portavoz asevera que el esfuer-
zo por abrir mercado europeo y
fuera del &mbito europeo esuna
garantia de futuro puesto que
“cuando la economia espafiola
remonte y se recupere el sector
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FERIA. Los expositores presentan en este certamen las nuevas colecciones de Otofio-Invierno 2011-2012 .

‘habr4 consolidado dos lineas im-

portantes de mercado”.
Conscientes del papel que su-
pone la exportacion, SEBIME ha

lanzado una importante campa-

fia de promocion que se viste a
partir de distintas lineas de tra-
bajo. Por un lado, se hallevadoa
cabo una promocion a través de

revistas de moda especializada.’

Por otro lado, se ha hecho una
camnpaiia en el marco de otras fe-
rias europeas y fuera de Europa

.ademas de haber optado por el

contacto directo con los clientes
via telefonica y via e-mail. .

Respecto a los bisuteros me-
norquines, SEBIME pone de relie-
ve su.gran capacidad de innova-
cién y fabricacién aunque falta
hacer un paso firme en la inter-

macionalizacién de algunas em-

presas. “Aquellos bisuteros que
estaban centrados en el mercado
nacional ahora se han visto en
una situacion comprometida y
han tenido que hacer un doble
esfuerzo para sobrevivir”, explica
el portavoz.

Con ello, cree que los pilares
para poder competir deben pasar
por “adelantarse 2 las coleccio-

nes de moda, marcar tendencia
y tener la capacidad de dar al
cliente lo que espera de noso-
tros, debemios ser colaboradores
de nuestros clientes, como una
empresa de servicios”.

Por otra parte, la Conselle-
ria de Industria e Innovacién
aprob6 una ayuda global para
SEBIME de aproximadamente
150.000 euros dirigida a montaje
y organizacion ferial. Ademas, el
sector también suele recibir una
aportacién econémica de otras

‘consellerias para publicidad y

promocion, entre otras. -

ESTANDS. Algunos expositores

| nal, en reladion a los comprado-

Primer dia de
contactos y

de esperanza
comercial

Era pronto atin para valorar el
transcurso de la feria pero sin
duda el ambiente que se per-
cibia ayer entre los expositores
era de esperanza y buenas vi-
braciones. La mayoria coincidia
en asegurar que la presencia
extranjera se hacia notar por
encima de la nacional. :

En esta linea se postulaba
Cristina Carrera, de la empresa
madrilefia Ras 17, quien asegu-
raba que la mayoria de profe-
sionales que ayer se acercaron
a su coleccién no eran de habla
hispana.

Por su parte, Clara Torres, de
Clara Bijoux, manifestaba que
aunque el primer dia de feria se
destina a mantener un primer
contacto fabricante-profesio-

res no habituales “hemos nota-

. doque no arriesgan a comprar
a otros proveedores, ni se fijan'
en loque el fabricante vecino.a
su vendedor estd presentando
por miedoa que la inversion no
sea rentable”. '

EL CONSEJO DE ADMINISTRACION SE REUNIO AYER

EuroFashion Bijoux:
estudiala apertura
de tiendas en China

M.PF. Palma

El Consejo de Administracién
de EuroFashion Bijoux se re-
unié al término de la jornada
de ayer para realizar un balan-
ce del primer afio de estrategia
comun de los fabricantes euro-
peos y analizar nuevas vias de
comercializacién del producto
“made in Europe”.

Entre los puntos tratados por
los ejecutivos de la marcadela
mariposa se estudié de mane-
ra pormenorizada el proyecto
de apertura de tiendas en Chi-
na e Italia.

A pesar de ser uno de los fa-
bricantes de bisuteria de mayor
competencia comercjal para el
sector, China se posiciona como
un importante mercado emer-
gente para el producto bistuero
fabricado por empresas euro-

as.

Segun la Asociacion Espaiio-
la de Fabricantes SEBIME, China
cuenta con una amplia pobla-
cién cuya economia es medio-
alta y busca productos de cali-
dad, con disefio e innovacion,
tres de los pilares basicos que
los fabricantes chinos nollegan
a ofrecer.
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