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EL CERTAMEN CELEBRADO EN PALMA SE CLAUSURO AYER TRAS CUATRO DIAS DE CONTACTOS COMERCIALES .

EuroBijoux&Mibi cierra con un 58
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por ciento mas de clientes extranjeros
Las 95 firmas participantes en la feria bisutera han recibido la visita de medio millar de compradores
de 39 naci_o_n_a_ljdgd__e_s’, lo que marca un cambio de tendencia al recuperar su impacto internacional
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FERIA. Tras cuatro dias de contactos, la

REDACCION Mad

Tras cuatro dias de contactos co-
merciales, EuroBijoux&Mibi ce-

116 ayer sus puertas en el recintn.-

“rerrarae¥anna ton un claro cam-
bio de tendencia al recuperar su
caracter internacional.

En este certamen, organizado
por la Asociacién Espafiola de Fa-
bricantes Exportadores de Bisute-
ria (SEBIME) con la colaboracién
del Govern, el Consell insular y
‘el Instituto de Comercio Exterior
de Espafia, 95 firmas europeas

han mostrado sus colecciones
de bisuteria, accesorios, comple-
mentos de moda para la préxima
temporada Otofio-Invierno v.de

. somponcies Y Productds semia-

cabados.

Las empresas participantes
en EuroBijoux&Mibi han reci-
bido'la visita de medio millar
de compradores de 39 naciona-
lidades diferentes, habiéndose
registrado un 58 por ciento mas
de profesionales extranjeros:Los
visitantes han procedido en'su
mayoria de Espafia, Alemania,

primera cita internacional del afio del sector cerro ayer sus puertas con un cambio de tendencia

Austria, Francia, Italia, Reino
Unido, Bélgica, Holanda, Rusia

-

rar su impacto internacional, be-
neficiada por la fuerte campana

y Japén, si bien han llegadae. promocional désarrollada por

__tarmolert cémpradores de Bra-

sil, Bulgaria, Lituania, Canads,
Chile, Estados Unidos, Emiratos
Arabes Unidos, Estonia, Guate-
mala, Hong Kong, India, Irlan-
da, Israel, Marruecos, México,
Noruega, Nueva Zelanda, Paises
Bajos, Per, Portugal, Repuiblica
Checa, Rumania, Suecia, Suiza o
Turqufa. .
EuroBijoux&Mibi marca un
cambio de tendencia al recupe-

SEBIME y por la accesibilidad del
recinto ferial ubicada en el Aero-
puerto de Palma.

El incremento de visitantes,
la presencia entre los mismos
de profesionales de paises cuyas
economias estdn en la senda de
larecuperacién yla buena orga-
nizacién de la feria, que ha estre-
nado nueva imagen y una super-
ficie expositiva mas modema y
atractiva, han sido las notas mas

La marca
EuroFashion
Bijoux amplia
su actividad

La celebracién de EuroBijoux&
Mibi ha permitido, asimismo,
avanzar en la estrategia de co-
laboracién entre los fabrican-
tes europeos iniciada un afo
atrds.

En este sentido, cabe recor-
dar que el Consejo de Adminis-
tracion de Eurofachion Bijoux
SL, sociedad créada para la
gestion de la marca paneuro-
pea, haacordado impulsar una
estrategia de puntos de ventay
otra de componentes. Las pre-
visiones apuntan a la apertura
de ‘show-rooms’y tiendas en
China e Italia este mismo afio, .
estando muy avanzadas las ne-
gociaciones con las empresas
de ambos paises que participa-
ran en este proyecto.

destacadas por los expositares

presentes en EuroBijoux&Mibi.
No obstante, y al igual que ha
sucedido en anteriores edicio-
nes, la prudencia marca las
valoraciones sobre el resultado
comercial de la feria, destacan-
do los expositores presentes que
es también la actitud que mues-
tran los compradores que se han
acercado al certamen.

Comente esta noticiaen nues-
tro diario digital.
www.menorca.info
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